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  استان البرز عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی
  

  1، حسن صالحی1*هومن رجبی اسلامی، 1الهام برقی لشکري

  775/14515: ، تهران، ایران، کد پستیآزاد اسلامی دانشگاهگروه شیلات، واحد علوم و تحقیقات،  -1
  

 1396 خرداد 6: تاریخ پذیرش    1395  دي 17: تاریخ دریافت

 
 دهچکی

نفر از اعضاي  40شامل آن جامعه آماري  و پژوهش حاضر به تحلیل عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی در استان البرز پرداخت
نامـه ابـزار اصـلی     توصـیفی و پرسـش   -میدانیروش تحقیق حاضر از نوع . تعاونی تولیدکنندگان بخش تولید و پرورش ماهیان زینتی استان بود

 2/80ن توسط کارشناسان حوزه تولید ماهیان زینتی تایید و پایایی آن با استفاده از آلفاي کرونبـاخ برابـر   آري اطلاعات است که روایی گردآو
تحلیل آمارهاي توصیفی پژوهش توسط فراوانی و تحلیل استنباطی به کمک ضریب همبسـتگی گامـا و آزمـون فریـدمن     . درصد تعیین گردید

داري  قوت و تهدیدها بر اساس نتایج آزمون همبستگی گاما در این پژوهش با بخش بازاریابی ماهیان زینتی رابطـه معنـی  نقاط . صورت پذیرفت
بخش تولید با نقاط ضعف موجود در صنعت ماهیان زینتی استان البـرز در سـطح    ،ها نشان دادهمچنین یافته. درصد اطمینان داشت 92در سطح 
و استفاده از ) 60/12(جوان بودن تولیدکنندگان . دارد يدار درصد اطمینان ارتباط معنی 92اي موجود در سطح ه درصد و با فرصت 95اطمینان 

در  در این پژوهش مطابق نتایج حاصل از آزمون رتبه بندي بیشترین تاثیر را بر بخـش تولیـد ماهیـان زینتـی    ) 01/12(هاي جدید پرورشی  روش
تاثیر بیشتري بر بخش بازاریابی ماهیان زینتی در ) 59/7(انتخاب گونه پرورشی  و) 59/7( ر مستمر در بازارداشتند، در حالی که حضو استان البرز

  .این استان داشت
  

.تولید، بازاریابی، ماهیان زینتی، استان البرز :کلیدي کلمات

                                                             
  .(rajabi.h@srbiau.ir(دار مکاتبات عهده *
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  مقدمه
یک پشـتیبان صـادراتی   به عنوان ماهیان زینتی  تولید

 شـــود مـــیی بـــراي کشـــورهاي در حـــال توســـعه تلقـــ
)Sampaio et al., 2015(.  آوري و  جمـع ي کـه  طوربه

عنـوان  بـه  براي نمونـه  در فیلیپین برداشت ماهیان از دریا 
 جامعـه ایـن  در  درآمـد  کـم ي قشر برا یک منبع درآمدزا

رشـد و گسـترش   البتـه  . )Baquero, 2001(مطرح است 
ــزي فعالیــت ــاطقی   هــاي آب ــاً در من ــروري غالب صــورت پ

آن ســـرمایه کـــافی بـــراي اجـــراي  درکـــه گیـــرد  مـــی
هـاي    هزینـه . داشـته باشـد  مناسب وجـود  هاي   ساختزیر

در پـروري   آبزيشده تا  سببها  بالاي توسعه زیرساخت
لازم  بنـابراین نیابـد؛  توسعه  یبه شکل متوازن تمام مناطق
 در تولیـد ماهیـان زینتـی   هاي بیشـتري بـراي    است تلاش

فع اقتصــادي منــاطق فقیــر ســاحلی بــراي رســیدن بــه منــا 
 .)Whittington and Chong, 2007(صــورت پــذیرد

در وحشـی  هـاي   کاهش تکیه بر برداشت گونـه همچنین 
ــا معــرض انقــراض از دریاهــا  ــر همــراه ب ــد ب ــاي  تولی مبن

ــی    ــان زینت ــرورش ماهی ــافع پ ــازار از دیگــر من تقاضــاي ب
  ).Tlusty, 2002( شود قلمداد می

اهـداف  بـه   بـراي رسـیدن  توسعه پایـدار  دستیابی به 
 شـرایط پـروري،   تولیدي بدون توجه به تحقیقـات آبـزي  

ــین     ــی و ب ــاي داخل ــاه بازاره ــادي و جایگ ــی ا اقتص لملل
بر همین . )Lauer et al., 2015( پذیر نخواهد بود امکان

عوامــل داخلــی و خــارجی مــوثر بــر  لازم اســت اســاس 
هـاي   ظرفیـت دسـتیابی بـه   منظـور  بـه  پـروري   آبزيبخش
 مـورد بررسـی قـرار   ملـی   سـطح  درپـروري   آبـزي توسعه

ماهیـان   ویـژه مـاهی بـه    پرورش .)1381صالحی، ( یردگ
، بـالا  سودآوري داخلی، از منابع استفاده لحاظ به زینتی

و  وري تولیـد آ فـن  نسـبی  سـادگی  ،پایینگذاري  سرمایه
 بـراي  جوانـان  فراگیر مشارکت ونوآوري  اشاعه امکان

 توجـه  وردم ـ همـواره  غیرمسـتقیم  مستقیم و زایی اشتغال

ــت  ــوده اس ــه  .)Baquero, 2001( ب ــه ب ــابی  توج بازای
 تولیـد  افـزایش در میـزان   هـاي راه از محصـولات یکـی  

بـا   و ه محصولات به شـکل بازارپسـند  ئارا بنابراین. است
توجه به خروج تولید از شکل سـنتی در شـرایط کنـونی    

تبـدیل  اصـلی تولیدکننـدگان    اهـداف  یکـی از  بهجهان 
  . )Halachmi, nda Seginer 2008( شده است

ــانی   ــی در ســطح جه ــان زینت مطــابق  ،تجــارت ماهی
طـی دوره  ) FAO(کشاورزي گزارش سازمان خواربار و

درصـد   14بـه طـور متوسـط    سـالانه   2011تـا   1985بین 
 50ایـن در حـالی اسـت کـه بـیش از      . ه اسـت رشد داشت

ــط     ــا توس ــی در دنی ــان زینت ــادرات ماهی ــل ص ــد ک درص
ــعه   ــال توس ــورهاي در ح ــنگاپور،  کش ــر س ــیایی نظی آس

ــامین شــده   ــدونزي ت ــین و ان ــد، فیلیپ . اســت مــالزي، تایلن
ــا  ــن )درصــد 24(آمریک  9(، آلمــان )درصــد 14(، ژاپ

نیـز از  ) درصـد  8(و انگلیس ) درصد 8(، فرانسه )درصد
مهمترین کشورهاي واردکننده ماهیـان زینتـی در جهـان    

از طرفـی سـمت و    ).FAO, 2015(شـوند   محسـوب مـی  
ــوي  ــازاس ــد    ب ــر تولی ــاً ب ــان غالب ــی در جه ــان زینت ر ماهی

هرچنـد   ،هایی با منشاء آب شـیرین معطـوف بـوده    گونه
که نگهداري از ماهیان زینتی با منشاء آب شور به علـت  

هاي اخیر مـورد اسـتقبال    هاي متنوع در سال داشتن رنگ
با این وجود قیمت بـالاي ماهیـان آب   . قرار گرفته است

تري به پرورش ماهیان زینتی شور سبب شده تا توجه بیش
  .)Dyckman, 2012( آب شیرین شود

 1340 شروع تجارت ماهیان زینتی در ایران از دهـه 
آغـاز   آسـیا  کشـورهاي شـرق   از واردات بـا  خورشیدي

هـاي زیـادي را طـی    و نشـیب  فـراز  امروز تا به و گردید
اصفهان، تهـران، قـزوین و البـرز    هاي   استان. نموده است

پـرورش ماهیـان   اول تـا چهـارم   هـاي   رتبـه در ترتیـب  به 
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در ایـن  که سـهم اسـتان البـرز     اند گرفتهقرار ایران زینتی 
البــرز بـه دلیــل   اسـتان . اســت درصــد تولیـد  7تنهـا  میـان  

هـاي قـزوین،    تهران، همجواري با استان شهرنزدیکی به 
تولیـد  جهـت   ییبـالا هـاي   اصفهان، مازندران از ظرفیـت 

میزان تولید ماهیـان زینتـی   . ترخوردار اسبماهیان زینتی 
میلیون قطعه بوده کـه   28معادل  1383سال  ایران طیدر 

 31با ده درصد افـزایش بـه رقـم     1384این رقم در سال 
آمار ارایه شده بیانگر افـزایش  . میلیون قطعه رسیده است

قطعـه در پایـان    86730000تولید ماهیان زینتـی بـه رقـم    
بـه عبـارت    .باشـد  می 1389توسعه در سال  چهارمبرنامه 

درصــد طــی برنامــه  280دیگــر بایــد رشــدي در حــدود 
درصـد   40چهارم صورت پذیرد کـه امـروزه در حـدود    

توسـعه    رونـد  بـه  نگاهی گـذرا  .آن محقق گردیده است
 بیـانگر  کشـور  در زینتـی  ماهیـان  بـه  مربوط هاي فعالیت

 گذشـته  سـال  5 طی شیلاتی فعالیت این توجه قابل رشد

  ).1390م، نا بی(است 
مـاهی   بازاریـابی  زمینه تولید و در مختلفی مطالعات

توان  که از آن جمله می گرفته صورت جهان و ایران در
روي بـازار  ) 1390(و همکاران  محمدرضاییبه پژوهش 

تفـاوت قیمـت در   ماهیان کپور پرورشی اشاره نمود کـه  
هـاي بـالاي    فروشـی، هزینـه   فروشـی و عمـده   بازار خرده
و نوسانات تولید را از علل تاثیرگذار در ایجاد بازاریابی 

 ناآگاهیهمچنین  .هاي بازاریابی شناسایی نمودند حاشیه
ــازار شــرایط از ــا همــراه ب ــود ب ــات و تســهیلات نب  امکان

ــایی ــرین از نیــز زیربن ــیادان مشــکلات مهمت  اســتان ص
  .)1388اسماعیلی و همکاران، ( گردید عنوان هرمزگان

 نشـان  نیز )Randhir )1995 و Shrivastave تحقیق
 بازاررسـانی  مسـیرهاي  در ها واسطه کمتر حضور که داد

ــان ــی ماهی ــبب پرورش ــزایش س ــود اف ــدگان س  تولیدکنن
   .گردد می

Lotus ــاران و ــه در )2005( همک  کمبــود اي مطالع
ــده ــان عم ــی، فروش ــه محل ــالاي هزین ــل ب ــت و حم  قیم
 هــاي دغدغــه از )انــرژي و آب غــذا،( تولیــد هــاي نهــاده

 عنــوان آمریکــا در زینتــی ماهیــان تولیدکننــدگان لیاص ـ
 هــاي سیســتم توســعه کــه اســت حــالی در ایــن .نمودنــد

ــانی ــان بازاررس ــی ماهی ــرین پرورش ــل مهمت ــود عام  بهب
 در ماهیـــان پـــرورش بخـــش در بازاریـــابی هـــاي روش

ه ب ـ نتـایج  .)Ahmed, 2010( است شده عنوان بنگلادش
 داد کـه  شانن وستانهند در دیگر یتحقیق از آمده دست

ــرورش جهــت کــافی را هــاي مهــارت تولیدکننــدگان  پ
 هـاي دوره در آنها درصد 13 تنها و نداشته زینتی ماهیان

 ,Selvarasu and Sankaran( داشتند شرکت آموزشی

2011.(  
 مـوثر  عوامـل  شناسایی حاضر تحقیق انجام از هدف

 مشـکلات  بررسـی  و زینتـی  ماهیـان  بازاریـابی  و تولید بر
 بـراي  البـرز  اسـتان  زینتـی  ماهیان تولید بخش در موجود

 در عملکـــرد بهبــود  و تولیــدات  افـــزایش بــه  رســیدن 
  .بود زینتی ماهیان بازاریابی

  
 ها مواد و روش

توصـیفی و بـه    -میـدانی  نـوع  ازحاضر  تحقیقروش 
و مطالعـات   نامـه  پرسـش . اسـت  لحاظ هـدف کـاربردي  

 نآوري اطلاعـات در آ  جمـع  اصـلی  اي از ابزار کتابخانه
عضو گان تولیدکننداز  نفر 51 پژوهش شامل جامعه .بود

ــرورشتعــاونی  ــان زینتــی دهنــدگان پ ــرز  ماهی اســتان الب
شناسـایی عوامـل   بـه منظـور   اي  نامـه  پرسـش . شدتشکیل 

در اسـتان  موثر بر بخش تولید و بازاریابی ماهیـان زینتـی   
از  یـــک هـــر بـــراي 1391 تابســـتاندر  تنظـــیم والبـــرز 

 شـامل تنظیمـی   نامه پرسش .گردید لارسا تولیدکنندگان
سـوالات بخـش اول   کـه   بود اصلی بخش 5و سوال  34
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تحصـیلات،   سـن،  شامل اطلاعات مربـوط بـه جنسـیت،   
 آموزشی گذارنـده شـده  هاي  سمت، سابقه کاري، دوره

بخش دوم شـامل سـوالات مربـوط بـه      .بودپاسخگویان 
 7( هـا  ، فرصـت )سـوال  7(هـا  و ضعف) سوال 7(ها  قوت

ــوال ــدها )س ــوال 7( و تهدی ــود ) س ــومی،  (ب ــومنی و قی م
 نامه پرسش 51 در نهایت از نامه پرسش 40 تعداد ).1389

در عنوان نمونه آماري به  وطور کامل تکمیل به ارسالی 
اعتبـار  . قـرار گرفـت   تجزیه و تحلیلمورد تحقیق حاضر 

 مـورد تاییـد  پـس از بـازنگري نهـایی     نامـه  پرسشروایی 
 نامـه  پرسشپایایی و  هقرار گرفت حوزه این نظران صاحب

درصـد   2/80برابـر   آلفاي کرونبـاخ با استفاده از ضریب 
  .تعیین گردید

 SPSSآمارهاي توصیفی و تحلیلی توسط نرم افزار 
ــخه  ــدند  17نس ــبه ش ــی   .محاس ــد تجمع ــی و درص فراوان

هاي مربـوط بـه هـر یـک از سـوالات پرسشـنامه در        داده
ــش  ــاي بخ ــد  آماره ــبه گردی ــیفی محاس ــزان  توص و می

همبسـتگی بـین فاکتورهـاي مــوثر بـر تولیـد و بازاریــابی      
ماهیان زینتی در استان البرز به کمک ضریب همبسـتگی  

ها با استفاده از آزمون فریـدمن در   بندي داده گاما و رتبه
بخش آمارهاي تحلیلی پس از شناسـایی عوامـل داخلـی    

هـا و   فرصـت (و عوامـل خـارجی   ) نقاط قوت و ضعف(
موثر بر بخش تولید و بازاریابی ماهیـان زینتـی   ) تهدیدها

فاکتورهـاي مـوثر بـر تولیــد و     راوانـی ف. اسـتفاده گردیـد  
 5طیـف   بر اسـاس  بازاریابی ماهیان زینتی در استان البرز

کاملاً مخالفم، مخالفم، نظـري نـدارم،   ( اي لیکرت گزینه
طبـق روش  ) 5تـا   1به ترتیب نمره موافقم، کاملاً موافقم 

هـاي   فرضـیه  .بنـدي شـدند   رتبـه ) 1389(یـومی  مومنی و ق

ســطح بــا  H1  و H0بــه صــورت  نامــه پرســشســوالات 
  .درصد در نظر گرفته شد 8درصد و  5 داري معنی

  
  نتایج

 5/12 کـه  نشـان داد  حاضـر  نتایج حاصل از تحقیـق 
ــخگویان   ــد پاس ــیلات زیــردیپلم،  داراي درص  50تحص

 صـد در 5/32 و دیـپلم  دیپلم و فوق مدركدرصد داراي 
از درصـد   5/87 میزان .ندبود و بالاتر مدرك کارشناسی

درصـد زن بودنـد کـه از ایـن      5/12مرد و جامعه آماري 
ــان ــنی   5/47 می ــد در رده س ــال و  22-27درص  5/27س

درصـد   5/77 میزان .سال قرار داشتند 27-32درصد بین 
آنها  درصد 5/37و به لحاظ سابقه  هتولیدکننده فعال بود

سال در زمینه تولید  5-10 بین درصد 40سال و  1-5 بین
. و پرورش ماهیان زینتی در استان البـرز فعالیـت داشـتند   

ــه دســـت آمـــده  همچنـــین طبـــق نتـــایج درصـــد  50بـ
ــدگان  ــاتولیدکنن ــک دوره تنه ــی در ی ــرکت  آموزش ش

بـه صـورت تجربـی بـه پـرورش ماهیـان        اغلب وداشتند 
  ).1جدول (ند پرداختزینتی 

گزین بـا اسـتفاده از   صـفر و جـای   فرضـیات  آزمـون 
ــان     ــطح اطمین ــا در س ــتگی گام ــریب همبس  92و  95ض

این نتـایج نشـان داد   . ارایه شده است 2درصد در جدول 
که نقاط قوت بـا بخـش بازاریـابی ماهیـان زینتـی رابطـه       

همچنین رابطه نقـاط ضـعف   ). P>08/0(داري دارد معنی
 ).P>05/0( دار اسـت  با بخش تولید ماهیان زینتـی معنـی  

داري بـا تولیـد ماهیـان زینتـی      ها نیز ارتباط معنـی  فرصت
در حالی که رابطه تهدیـدها بـا بخـش     )P>08/0(داشته 

  .)P>08/0(دار بود  بازاریابی معنی
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 5  استان البرز عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی

  استان البرز در تولیدکنندگان ماهیان زینتی دموگرافیک توزیع .1 جدول
  تجمعی درصد  درصد فراوانی 

  تحصیلات
  زیر دیپلم

  
5 

  
5/12 

  
5/12 

 50 5/37  15 پلمدی

 5/67 5/17  7 فوق دیپلم

 100 5/32  13 و بالاتر کارشناسی

 جنسیت

 5/87 5/87 35  مرد

 100 5/12  5 زن

 سال/سن

27-22  6 15 15 

32-27 19  5/47 5/62 

37-32 11  5/27 90 

 100 10  4  37بالاي 

 سمت

 5/12 5/12 5  کار تولیدکننده تازه

  تولیدکننده فعال
 کارشناس + فعالتولیدکننده 

31  
4  

5/77  
10 

90  
100 

 سال/فعالیت سابقه

5-1  15 5/37 5/37 

10-5 16  40 5/77 

15-10 9  5/22 100 

 گذرانده شده آموزشیهاي  دوره     

 50 50 20  دوره 1

  دوره 2
 دوره 3

16  
4  

40  
10 

90  
100 

  هاي تحقیقیافته: منبع               
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  عوامل درونی و بیرونی بر بخش تولید و بازاریابی ماهیان زینتی در استان البرز بررسی میزان همبستگی .2جدول 
 بازاریابی تولید ماهی زینتی  

 قوت

 936/0 56/0 ضریب همبستگی گاما

P-value 122/0 071/0** 

n 40 40 

 ضعف

 1 1  ضریب همبستگی گاما

P-value 022/0* 145/0 

n 40 40 

 فرصت

 47/0 **71/0 ضریب همبستگی گاما

P-value 074/0 437/0 

n 40 40 

 تهدید

  **71/0 64/0 ضریب همبستگی گاما

P-value 26/0 074/0 

N 40 40 

 تولید ماهی زینتی

 -333/0 1 ضریب همبستگی گاما

P-value  568/0 

n 40 40 

 بازاریابی

 1 -333/0 ضریب همبستگی گاما

P-value 568/0  

n 40 40 
  .درصد است 8داري در سطح  بیانگر معنی **درصد و  5داري در سطح  گر معنیبیان *

  
شناسـایی  نیز طبـق  عامل موثر بر تولید  دوازده تعداد

 لحـاظ سـنی  بـه  گان تولیدکننـد جـوان بـودن   گردید که 
بـــه جـــاي  جدیـــدهـــاي  و اســـتفاده از روش) 7وتقـــ(

و 60/12 رتبـه  بـه ترتیـب بـا   ) 3ضـعف ( سـنتی هاي  روش
ــاي  ردهدر  01/12 ــد   ه ــر تولی ــوثر ب ــل م اول و دوم عوام

  ).3جدول ( ماهیان زینتی استان البرز قرار گرفتند
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 7  استان البرز عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی

  عوامل موثر بر تولیدزمون فریدمن مربوط به آ بندي رتبه .3جدول 

 موضوع عامل  رتبه

بندي  رتبه  نامه پرسشانتخابی در هاي  فراوانی پاسخدرصد 
آزمون 
  فریدمن

کاملاً 
  مخالفم

  مخالفم
نظري 
  ندارم

  موافقم
کاملاً 
  موافقم

 7قوت 1
گان ماهیان تولیدکنندجوان بودن سن 

 زینتی منطقه
1 - - 13 26 60/12 

 6قوت 2
زمان بندي مناسب براي تولید و عرضه 

 تولیدات پرورشی
- - 1 25 14 65/10 

 97/9 11 27 - 2 - نوآوري در تولیدات ماهیان زینتی 1قوت 3

 73/9 2 7 - 16 15 ات پر هزینه براي تولیدنیاز به امکان 2قوت 4

 4قوت 5
خالی بخش تولید ماهیان هاي  ظرفیت

 زینتی براي اشتغال
- 2 5 22 11 56/9 

 3ضعف 1
جدید به جاي هاي  استفاده از روش
 سنتیهاي  روش

- 1 1 15 23 01/12 

 7ضعف 2
کمبود آموزش کافی براي تولید ماهیان 

 زینتی
- 5 1 20 14 68/9 

 1صتفر 1
افزایش علاقه مندي افراد به نگهداري از 

 ماهیان زینتی
 2 1 14 23 87/11 

 3فرصت 2
افزایش سرمایه گذاري در زمینه تولید 

 ماهیان زینتی
- 1 - 24 15 80/10 

 2فرصت 3
برپایی نمایشگاه ماهیان زینتی به صورت 

 فصلی و سالانه
2 3  21 14 06/10 

 31/11 20 17 2 - 1 ر میزان تولیدتاثیر نرخ تورم و ارز ب 1تهدید 1

 22/10 11 28 1 - - حضور افراد واسطه در بازار ماهیان زینتی 4تهدید 2

  5رتبه : حد انتظار                                  
  

در نیــز عامــل مــوثر بــر بازاریــابی ماهیــان زینتــی  ده
حضـور مسـتمر   کـه  ) 4جدول (استان البرز شناسایی شد 

ونـه پرورشـی بـر مبنـاي     و انتخـاب گ  )3قـوت  ( در بازار

 50/7و  59/7رتبـه  به ترتیب با  )7فرصت ( تقاضاي بازار
 در رده اول و دوم عوامل موثر بر بازاریابی ماهیان زینتی

  .مشخص شدند در استان البرز
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 1396 ابستانت، ومدیازدهم، شماره پروري، سال نشریه توسعه آبزي  8

  عوامل موثر بر بازاریابیو پراکندگی مربوط به  مرکزيهاي  شاخص .4جدول 

 موضوع عامل  رتبه

بندي  رتبه  نامه پرسشانتخابی در هاي  اوانی پاسخفر
 آزمون
 فریدمن

کاملاً 
  مخالفم

  مخالفم
نظري 
  ندارم

  موافقم
کاملاً 
  موافقم

 3قوت  1
حضور مستمر در بخش تولید و عرضه 

 ماهیان زینتی به بازار
-  -  -  29  11  59/7 

 5قوت  2
شناخت مناسب وضعیت بازار ماهیان 

 زینتی
1  15  -  21  3  00/5 

 2ضعف  1
تاثیر تبلیغات جهت آشنایی و فروش 

 بیشتر ماهیان زینتی
-  2  2  27  9  06/7 

 6ضعف  2
لازم از فنون بازاریابی هاي  آگاهی

 ماهیان زینتی
2  8  2  26  2  23/5 

 7فرصت  1
انتخاب گونه پرورشی بر مبناي 

 وضعیت بازار
-  -  2  27  11  50/7 

 6فرصت  2
در تولید و بازاریابی ها  نقش تعاونی

 ماهیان زینتی
-  3  4  21  12  99/6 

 4فرصت  3
منطقه براي  سطح اقتصادي و اجتماعی

 خرید ماهی زینتی
1  4  2  28  5  25/6 

 5فرصت  4
صادرات ماهیان زینتی به کشورهاي 

 همسایه
4  4  5  22  5  66/5 

 7تهدید  1
گان با قوانین تولیدکنندآشنایی عدم 

 صادراتی
1  2  -  29  8  98/6 

 6تهدید  2
قبا در بخش بازاریابی شناخت رعدم 

 تولیدات
-  5  7  25  3  49/5 

  5رتبه : حد انتظار                            
  

  بحث
بخـش آمارهـاي   در حاضـر  از تحقیـق  نتایج حاصـل 

بـه صـورت    پاسخگویان درصد 90که ی نشان دادتوصیف
 بـراي کـافی   هـاي  و مهـارت کسب کرده شخصی تجربه 

 مشابه نتـایج  ها یافته نای. نداشتند پرورش ماهیان زینتی را

Ahmed )2010(  پـایین بـودن سـطح     به طوري کهاست
ــوزش  ــارت و آم ــاي  مه ــل   لازمه ــدگان از عل تولیدکنن

مـزارع پـرورش   در ها  و گسترش بیماري اقتصادي نبودن
براي تولیـد و  همچنین  .تشخیص داده شدعربستان  ماهی

 به دست آمد مشابهینتایج پرورش ماهیان زینتی در هند 
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 9  استان البرز عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی

دهندگان فاقد تحصـیلات   داد اغلب پرورش نشان می که
 Jayalal and(لازم در زمینــه شــغلی خــود بودنــد     

Ramachandran, 2010(.  
نتـایج  با توجه بـه  درصد از پاسخگویان  5/82میزان 

ــر   ــه حاض ــل از مطالع ــقحاص ــاد  مواف ــاونیایج ــا تع و  ه
در  ایـن نهـاد   مـوثر  امـا بـه نقـش    ،بودند عضویت در آن

کـه بایـد   چنـدان   بازاریابی ماهیـان زینتـی   تولید وبخش 
آگـــاهی محـــدود اعضـــاء از اصـــول  . نبودنـــدواقـــف 

شی اعضاء، محدودیت ضعف آموز ، گیري تعاونی شکل
ــرمایه ــعف س ــانی ، ض ــلاع رس ــودن  در اط ــخص ب ، نامش
ــرین  هــا وظــایف و اهــداف تعــاونی در اولویــت از مهمت

 Ariapour et( باشـد  مـی  هـا  ه تعـاونی کنندعوامل تهدید

al., 2013.(   ــر ــژوهش حاضـــ ــد  95در پـــ درصـــ
هـاي   استان البرز از روشماهیان زینتی در تولیدکنندگان 

 ازنمـوده و اطلاعـات چنـدانی    استفاده  براي تولید سنتی
هـاي   انجـام فعالیـت  . نداشـتند  پرورشی هاي جدید روش

هــاي لازم بــراي اســتفاده بیشــتر      تشــویقی و آمــوزش 
 ــ   ــی م ــان زینت ــرورش ماهی ــت پ ــوژي جه ــ یتکنول  دتوان

 .)Olivotto et al., 2011(دهـد  تولیدات را نیز افـزایش  
ــزارع میگــو نشــان داد کــه  درتحقیقــات انجــام شــده    م

درصـدي در میـزان    59تکنولوژي سبب افزایش  کاربرد
ــه ســایر تولیــدات پرورشــی   گــردد مــی مــزارع نســبت ب

ــدان،  ( ــامري و آخون ــور ع ــین . )1391دانش ــایج همچن نت
اهیان زینتی جامائیکا بـه دسـت   تولید م در بخشمشابهی 

گـذار در   دهنـده نقـش تاثیرگـذار سـرمایه     که نشـان  آمد
 بخش تکنولوژي بر میـزان تولیـد ماحـدهاي زینتـی بـود     

)Torreano, 2007.( 

نقش حضور مستمر تولیدکنندگان در بـازار عرضـه   
. بـود  مطالعـه حاضـر  در  موثرو تقاضا از مهمترین عوامل 

گونــه  لحــاظدات از دو عامــل تکــراري نبــودن تولیـ ـ  

آب  ،آب شــیرین( نــوع عملکــرد پرورشــیو  پرورشــی
 هـاي  مزیـت به عنـوان  ) اصلاح نژاد وشور، تزریق رنگ 

. مشخص شـدند استان البرز ماهیان زینتی رقابت در بازار 
هـاي   گیـري از مزیـت   کـه بهـره   استاین امر گویاي آن 

کیفیت و نوآوري در تولیدات نقش افزایش  نظیررقابتی 
براي حضور بیشتر ایی بر توسعه بازار ماهیان زینتی به سز

 مطالعـه  .البرز خواهد داشت استاندر بازار ماهیان زینتی 
Ling  وLim )2005( از علل افزایش میـزان تولیـد    یکی

هـاي   کـاربرد مزیـت  در کشور سـنگاپور را  ماهیان زینتی 
 اسـتفاده همزمـان از چنـد   همچنـین  . کـرد معرفـی  رقابتی 

هـاي   تـر بـه خواسـته    سـریع پاسـخگویی  بر  علاوهراهکار 
ــتریان  ــیمش ــد م ــایی    توان ــود نه ــروش و س ــزان ف ــر می  ب

 .)Miller, 1998( داشـته باشـد  تولیدکنندگان تاثیر مثبتی 
از تبلیغـات در بخـش تولیـد و بازاریـابی ماهیـان       استفاده
از اهمیت کمـی  حاصل از تحقیق با توجه به نتایج زینتی 

در  تبلیغـات  ست در حالی کـه برخوردار ادر استان البرز 
فـروش تولیـدات   میـزان   بر يدار معنیتاثیر ابعاد مختلف 
  ).Pauwels et al., 2004( خواهد داشت

 عدم آشنایی تولیدکننـدگان بـا قـوانین صـادراتی از    
اسـتان  در آبزیـان زینتـی   مهمترین عوامل نبود صـادرات  

ــایج  البــرز مشــخص شــد ــا نت همکــاران  و Katiha کــه ب
 درصد پاسخگویان 95 همچنین .بقت داشتمطا )2005(

اذعـان   بـه لحـاظ سـنی    جوان بودن پرورش دهندگان بر
 بـراي به عنـوان یـک مزیـت     تواند می که این امرداشتند 

زینتی در اسـتان   ماهیان توسعه و افزایش تولید و پرورش
 ی مهـم عـامل  نیروي کار جوانبنابراین  .شدالبرز مطرح با

تمرکـز بـر   شـده و  ب اقتصـادي جوامـع محسـو    رشد در
ارتقـاء سـطح دانـش فعلـی شـاغلان بـه جـاي گذرانـدن         

ــی  دانشــگاهی هــاي عــالی دوره  رشــد اقتصــادي را در پ
ــی ( شــدخواهــد  ــلاوه ).1382و نفیســی، نیل ــه ع  5/97 ب
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بیشـتر  هـاي   موافق سرمایه گـذاري  درصد تولیدکنندگان
و آن را عـاملی جهـت    بودهدر زمینه تولید ماهیان زینتی 

کـرده   افـراد تحصـیل   میـان  منطقه به ویژهدر یی زا اشتغال
 تعـاونی،  ، اعتبـارات هاي ماهانـه انداز پس .قلمداد کردند

از  انکشــاورز دســتمزد و هــاي پرســود نهــاده از اســتفاده
و  خصوصـی  گذاري سرمایه کننده تعیین عوامل مهمترین

 ,Gandhi( شـود  مـی  قلمـداد  هنـد در  کشـاورزي توسعه 

1996(. 

شـکل   بـه تولیـد ماهیـان زینتـی     هـاي تکثیـر   کارگاه
 بــرآورد در ســودآور فعــالیتی بــه عنــوان حیــات خلــوت

در سـال دوم  هـا  میزان سود آنکه  اند هبیان شد اقتصادي
ــه ــر  ب ــزان دو براب ــود   ســرمایهمی ــه خواهــد ب گــذاري اولی

)Shyam et al., 2012( .  
 زود بـازده بــودن گویـاي   چنـین شـرایطی  در واقـع،  

ــی  تول بخــشگــذاري در  ســرمایه ــان زینت ــد ماهی تلقــی ی
افـزایش  بـه  دهندگان  پاسخاز درصد  95حدود . شود می

افراد به نگهـداري ماهیـان زینتـی     مندي روز افزون علاقه
 تولیـدات برپـایی نمایشـگاه بـراي    بنـابراین  . اشاره کردند

ماهیان زینتی به صورت فصلی و سالانه علاوه بر عرضـه  
علاقـه  ح از سـط تواند در حفظ این  تولیدات پرورشی می

ــیار   ــه بس ــوثردر منطق ــد م ــزان  .باش ــد  74می ــراد درص اف
علاقمنــد بــه نگهــداري ماهیــان زینتــی در هنــد بــه دلیــل 

 ماهیـان  حاضر به خریدنگهداري از ماهیان زینتی انگیزه 
 ).Mc Collum, 2007( هسـتند  تربـالا هاي  با قیمتحتی 

ــی     ــه پرورشــ ــاب گونــ ــاي انتخــ ــد از  95مبنــ درصــ
 اسـاس بـر  در اسـتان البـرز   ان زینتـی  ماهی تولیدکنندگان

 پرورشـی  گونـه  و سهولت در تولیـد  استانمصرفی بازار 
تلفـات   میـزان  وت مقاوم ـ ،هزینـه غـذادهی،  (مورد نظـر  

حاضـر   مسـئله . قـرار داشـت   )پایین ماهی در واحد سطح
ــت     ــت اس ــائز اهمی ــیار ح ــدگان بس ــراي تولیدکنن ــهب  ک

هیـان  توانند خـود را بـا وضـعیت موجـود در بـازار ما      می
میزان سـود حاصـل از تولیـدات    وفق داده و  بیشتر زینتی

در تولیــد  تنــوع عــدم. را افــزایش دهنــد پرورشــی خــود
بر اسـاس تحقیـق انجـام شـده در     ی پرورشزینتی  ماهیان

و بـازار  جامائیکا از عوامل مـوثر در جلـوگیري از ثبـات    
 Gray( مشتریان تشخیص داده شدکاهش دامنه انتخاب 

and Jenson, 2011.(  
تولید  با بخش 2ضعف مطابق جدول نقاط همچنین 

بـدین  ، داشـت ي دار معنی رابطه تی استان البرزماهیان زین
دي تحـت  بخش تولید و بازاریابی به میزان زیـا معنی که 

 کاهشاین امر گویاي عدم . تاثیر نقاط ضعف قرار دارد
 تولیـد و بازاریـابی ماهیـان زینتـی    حـوزه  نقاط ضعف در 

ــت ــین. اس ــه  همچن ــترابط ــا  فرص ــا ه ــش ب ــد بخ و تولی
 که بیـانگر  به دست آمد دار معنیبازاریابی ماهیان زینتی 

مناسب براي تولید و پرورش ماهیـان زینتـی   هاي  ظرفیت
ماهیـان   افـزایش میـزان تولیـدات   تاثیر بالاي آن بـر   نیز و

   .است زینتی در استان البرز
آموزشــی و هــاي  برگــزاري کارگــاهبــا ایــن وجــود 

مراکــز مــرتبط بــا  توســطبروشــورهاي آموزشــی  انتشــار
هـاي   ارتقاء سطح مهـارت تواند به  میتولید ماهیان زینتی 

همـراه بـا بهبـود وضـعیت تولیـد و      و بازاریـابی   یپرورش
بازاریـابی تولیدکننــدگان ماهیـان زینتــی در اسـتان البــرز    

هـا از زنجیـره    کوتاه کـردن دسـت واسـطه   . کمک نماید
افزایش مراکـز عمـده فروشـی در    توزیع ماهیان زینتی با 

هــاي اســتان البــرز یــک راهکــار دیگــر بــراي   شهرســتان
این در حالی . شود وري محسوب می افزایش سود و بهره

افزایش آگاهی تولیدکنندگان ماهیان زینتی بـا  است که 
قوانین صادراتی نیز راهکـار دیگـري اسـت کـه شـرایط      

ي تولیــد ماهیــان زینتــی را بــراي صــادرات بــه کشــورها 
  .همسایه فراهم خواهد آورد
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 11  استان البرز عوامل موثر بر تولید و بازاریابی ماهیان زینتی
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