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"مقاله پژوهشی"  

 

 تحلیل صادرات ماهیان زینتی ایران

 

  1تاقانی طاهره، *1عادلی افشین

 ایران گرگان، گرگان، طبیعی منابع و کشاورزی علوم دانشگاه زیست، محیط و شیلات دانشکده شیلاتی، محصولات فرآوری گروه -0
 

 8/8/0412 پذیرش: تاریخ                                     01/5/0412 تاریخ دریافت:

 

 چکیده

عنوان زمینه اشتغالزایی، علاوه بر حفظ ه، بماهیان زینتی بندی و توزیعثیر و پرورش، نگهداری، حمل، بستهآوری، تکعملیات جمع      

ش اقتصادی های صادراتی نقش بسزایی در جههای توریستی و درآمدزیستی، اثر بهداشت روانی، قابلیت سرگرمی و افزایش جاذبهتنوع

در دوره آماری  رسد. هزار دلار می 291میلیون دلار و ایران به  292دارد. ارزش صادراتی ماهیان زینتی در جهان به ها بسیاری از کشور

ی ارزشرشد مقداری و صورت گرفته که به ترتیب از ایران  دلار صادرات میلیون 7/9حدود درصد رشد تولید،  5/9با وجود  0411 - 0289

حجم صادرات به عراق، ترکیه و آذربایجان  بیشتریناست. کشور صادرات صورت گرفته 04در این دوره به بوده است.  9/5و  4/02ره دو

بالاترین ارزش واحد صادرات نیز به ترتیب بوده است.  ، ترکیه و افغانستانط به کشورهای عراقمربوبه ترتیب ارزش صادرات  و بیشترین

تنوع مبادلات تجاری، رشد تولید،  افزایش توسعه صادرات نسبت به گذشته، ترازبا وجود یلند و پاکستان بوده است. مربوط به مالزی، تا

حمایت ویژه و طوری که هافزایش یافته و صادرات به کشورهای همسایه و آسیایی معطوف شده است. بحجم و ارزش مبادلات کشورها، 

 افزایش منافع کشور و توسعه پایدار صنعت گردد. تواند موجبریزی هدفمند دولت میبرنامه

 

پروری، آبزیآکواریوم ،تولید، صادرات، ماهیان زینتی بازار کلمات کلیدی:

                                                           
 afshinadeli@gau.ac.ir : مکاتبات دارعهده* 
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 مقدمه

عنوان فعالیتی پر سود در صنعت ماهیان زینتی به

خصوص کشورهای در حال هبسیاری از کشورها ب

طوری که ارزش افزوده و هشود، بتوسعه محسوب می

دهد مالی بالایی را به خود اختصاص میگردش 

(Dufour, 1997ضمن این .) که باعث سرگرمی و

اثرات روانی مثبت برای اقشار بسیاری از مردم 

میلیون و  2/7برای نمونه در ایالات متحده   .گرددمی

میلیون خانه آکواریوم دارند و روز به روز  2/2در اروپا 

(. Ghosh et al., 2003) گرددبر تعداد آنها افزوده می

( تعداد آکواریوم در این کشور را 0992) Meyers البته

آمارهای  میلیون خانه دانسته بود و در منابع مختلف 2/9

دهنده استقبال از متنوعی وجود دارد که به هر حال نشان

در نیز  2118این سرگرمی و صنعت است. برای سال 

 ایبرمیلیون آکواریوم  21متحده وجود  ایالات

میلیون  1/9میلیون ماهی آب شیرین و  042نگهداری 

 04در انگلستان   است.ماهی آب شور گزارش شده

 ,Rodríguezدارند ) آکواریوم خانه میلیون 20 از درصد

گونه  012گونه ماهی آکواریومی،  0529. (2006

مهره در جهان وجود دارد که گونه بی 292مرجان و 

ده در این صنعت مبادله خانوا 51گونه ماهی از  0111

پرورشی هستند و  ،گونه آب شور 25شوند اما تنها می

 98. (Chapman et al., 1997) انددرصد وحشی 98

 آب بقیه و حاره مناطق به مربوط نیز درصد ماهیان

درصد  91بطوری که . (Rodríguez, 2006سردند )

 0/1درصد آب شور و حدود  01مربوط به آب شیرین، 

 ,Surtida) های لب شور هستندمربوط یه آبدرصد نیز 

( تعداد ماهیان زینتی مستعد در 2101) Dey(. اما 1999

درصد  11گونه دانسته که  2511این صنعت را بیش از 

به ارزش  2104آن گونه آب شیرین هستند و در سال 

جهان صادرات صورت گرفته میلیون دلار در  5/247

گونه  1511( 2102و همکاران )  Raghavanاست. اما

گونه آب شور زینتی را در جهان  0812آب شیرین و 

 .ندتخمین زد

تجارت  0971های دریایی از دهه با گسترش گونه

 ماهیان زینتی اهمیت اقتصادی بیشتری یافت

(Rodrìguez, 2006) . زمانی که تنها  0971فائو از سال

کشور صادرکننده شناخته شده بودند شروع به ارائه  28

ها کرد. در آن زمان ارزش صادرات جهانی از این داده

(. Monticini, 2010) میلیون دلار بود 20راه تنها 

میلیون دلار  292به امروزه ارزش مبادلات جهانی 

(CEPII, 2023 )تا  05فروشی آن بالغ بر و ارزش خرده

در . (Evers et al.,  2019) گرددمیبرمیلیارد دلار  21

های لات جهانی مربوط به گونهارزش مباد 2120سال 

قیمت  (.CEPII, 2023) است بوده درصد 7/20دریایی 

دلار و  0511 -511های دریایی به فروشی گونهخرده

 دلار است 5/01-111قیمت ماهیان خوراکی 

(Livengood and Chapman, 2007.)  در برآوردی

و ماهیان زینتی  2دیگر قیمت ماهی خوراکی کیلویی 

و آب  011دلار و ماهی زینتی آب شیرین  211کیلویی 

 .(Surtida, 1999دلار اعلام شده است ) 0111شور 

های هیبرید ها متعلق به گونهالبته بالاترین قیمت

های عمیق است. بیشترین های آبمعمول یا گونهغیر

ها نیز مربوط به خانواده سهم مبادلات گونه

ط به خانواده و بیشترین سهم ارزشی مربو 2 ماهیاندلقك

. سهم ( et alChapman.1997 ,)است  2ماهیانفرشته

دهند و های آب شیرین تشکیل میبیشتر ماهیان را گونه

بیشتر از سهم کمتری  های دریایی با وجود ارزشگونه

                                                           
2Pomacentridae  
3 Pomacanthidae 
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گردند برخوردارند و اکثراً از منابع وحشی تامین می

(Livengood and Chapman, 2007). 

ف فاحش قیمت عمده فروشی با آگاهی از اختلا   

با خرده فروشی ماهیان زینتی در جهان ارزش تجارت 

 074به  0985درصد رشد از سال  04ماهیان زینتی با 

رسیده است و رشد آن نیز  0998میلیون دلار در سال 

درصد رسیده است در صورتی که  9/7به   2117تا سال 

 2115درصد در سال  4/05های دریایی نیز ازسهم گونه

 ,Rodríguezرسید ) 2117درصد در سال  7/21به 

واردات اروپا در کنار  0997الی  0992از (. 2006

درصد  7/7مشتریان پایداری چون ایالات متحده و ژاپن 

اندونزی نیز به عنوان  0998رشد داشته است. در 

میلیون دلار درآمد داشته  0/5 بزرگترین صادرکننده

سنگاپور و مالدیو نیز  .(Adams et al., 2001) است

 ,Rodríguezاشتند )بالاترین حجم صادرات را د

2006). 

اگر چه ارزش مبادلات جهانی این ماهیان نسبت به 

میلیارد دلاری  050 حدود ارزش کل مبادلات

( اما FAO, 2022محصولات شیلاتی ناچیز است )

ارزش افزوده و رقم خرده فروشی بالاتری از ماهیان 

طوری که برای نمونه ارزش اولیه گونه خوراکی دارد ب

Pomacanthus imperator    نسبت به قیمت خرده

دلار و اندازه  11به  1فروشی آن در اندازه کوچك از 

دلار  081یابد و تا دلار افزایش می 024به  9بزرگ از 

 21و  21، 50به ترتیب  (.Wood, 2001رسد )نیز می

ورهای درصد سهم واردات جهانی مربوط به کش

اروپایی، استرالیا و آسیا است. سهم بازار صادراتی جهان 

درصد متعلق به آسیا و اروپا است. ژاپن و  25و  55نیز 

درصد بالاترین میزان صادرات را  22و  45سنگاپور با 

از آسیا برعهده دارند. در مقابل انگلستان، اسپانیا و 

 0شکل   آلمان بالاترین میزان واردات را در اروپا دارند.

میزان صادرات ماهیان زینتی جهان را در دوره مورد 

 292به ارزش  2120دهدکه در سال بررسی نشان می

میلیون دلار  9/44میلیون دلار رسیده و ژاپن با 

میلیون  8/74بزرگترین صادرکننده و ایالات متحده با 

دلار بزرگترین واردکننده بوده است. بعد از ژاپن  به 

( و هلند 7/41(، اندونزی )7/40) ترتیب سنگاپور

( رتبه های بعدی صادرات در جهان هستند 5/20)

(CEPII, 2023.) 
 

 
 (CEPII, 2023جهان ) روند صادرات ماهیان زینتی در  :0شکل 
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ها اندونزی به عنوان یکی از بزرگترین صادرکننده

ت خود را الادرصد رشد ارزش مب 01با  0992از سال 

 ,.Chapman et alمیلیون دلار رساند ) 0/5به 0998در 

(. از لحاظ حجم صادرات نیز کشورهای سنگاپور 1997

(. تجارت Wood, 2001و مالدیو در صدر قراردارند )

گردد میلیون دلار بالغ می 251این ماهیان در استرالیا به 

ه ماهی وارد شده عمیلیون قط 09میزان  2118ودر سال 

درصد ماهیان این کشور را  55که این واردات تنها 

 02طوری که ه(. بRodríguez, 2006) تشکیل می دهد

 سرگرمی آکواریوم دارند درصد جمعیت کشور 04تا 

(Diggles et al., 2007 و دو هزار آکواریوم فروشی )

(. برخی Rodríguez, 2006در این کشور وجود دارد )

تاکنون  0985ه از سال از کشورها همچون سریلانکا ک

گونه افزایش داده  211گونه به  029صادرات خود را از 

است با استراتژی افزایش تعدادگونه در جهت دستیابی 

(. Dufour, 1997به بازارهای جدید و بیشتری هستند )

گونه های  در برخی کشورها نیز میزان مبادلات روی

ه از گون 714زیادی جریان دارد. برای نمونه در پرو 

 Moreauخانواده تجارت می شود ) 21جنس و از  029

and Coomes,2007 .) 

های مخرب برداری زیاد از ماهیان زینتی، روشبهره

ها و ماهیگیری، استخراج معادن مرجانی، جنگ

ها، ها، آلودگی دریاتحولات سیاسی، نابودی جنگل

های فقر از عواملی گردشگری و رسوب حاصل از زمین

 04-21 با برداشت هر سالهشود تا ه باعث میهستند ک

 ادرصد صخره ه 88های مرجانی میلیون ماهی از صخره

قرار بگیرند متوسط و خیلی زیاد تخریب در خطر 

(Wood, 2001.)  های آب درصد گونه 21از آنجا که

اند آینده نیز در جهان تهدید یا منقرض شده شیرین

 ت. صنعت وابسته به گونه های پرورشی اس

سال  11-51در ایران حدود سابقه این صنعت    

میلیون  84هزار نفر با تولید حدود  2حدود که  است.

بطور  و اندبوده مشغولدر این زمینه  0288در سال قطعه 

 تن صادر 07تن ماهی زینتی وارد و  12متوسط سالیانه 

میزان  .(0289)سازمان شیلات ایران، یده است گرد

میلیون قطعه رسیده است  290به  0411تولید در سال 

که بیشترین تولید در این سال به ترتیب مربوط به استان 

شیلات  اصفهان، تهران و قزوین بوده است )سازمان

روند تولید ماهیان زینتی در ایران  2(. شکل0411ایران،

 - 0272در دوره  آماری  طوری که هدهد. برا نشان می

میلیون دلار  9ادرات و هزار دلار ص 271حدود  0287

صورت گرفته که به ترتیب ارزش ماهیان زینتی واردات 

میلیون دلار بوده  2/2هزار دلار و  4/22 آن 0287سال 

 8/07و   -5است. رشد صادرات و واردات به ترتیب 

ط به درصد است. بیشترین ارزش صادرات مربو

کشورهای ایتالیا، هنگ کنگ و عراق و واردات مربوط 

ایلند، مالزی و چین بوده است. با وجود سهم ناچیز به ت

رها، حجم و مبادلات تجاری، رشد تولید، تنوع کشو

ارزش مبادلات نشان رونق صنعت در کشور و بازار 

 .(0289)عادلی،  است
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 (0282،0411ایران، )سازمان شیلات ایران : روند تولید ماهیان زینتی در 2شکل 

 

 مختاری و حقیقی ،آبزیاندر زمینه بررسی صادرات 

 ایران میگوی پرورش صنعت رقابتی وضعیت( 0284)

 توحیدی. المللی را بررسی کردندبین بازارهای در

 ایران در میگو صادرات بر موثر بر روی عوامل( 0287)

 بر روی (0288و همکاران ) آبادی فیض نمود. تحقیق

 کردند.ایران بررسی خاویار صادرات بر موثر عوامل

Adeli  وNamdar (2105 نرخ رشد سالیانه مقدار )

صادرات خاویار ایران را در یك دوره بیست و دو ساله 

درصد کاهش و 2/20را به میزان  0292منتهی به سال 

درصد کاهش نشان دادند  2/07ارزش آن را با حدود 

هزار دلار  220بطوری که ارزش آن در هر تن از حدود 

و  ه بود. اردکانیهزار دلار رسید 181به حدود 

را تاثیر مقررات فنی و بهداشتی نیز  (0289 همکاران )

و مرتضوی و همکاران  بر صادرات میگوی ایران

کننده و عوامل تعیین ای به بررسی( در مطالعه0292)

در اتحادیه  های تجاری صادرات میگوی ایرانپتانسیل

 و محاسبه طریق ( از0298پرداختند. عادلی و بایی )اروپا 

 واحد کل، و ارزش مقدار سالیانه، رشد نرخ مقایسه

ایران را در یك دوره  آبزیان صادرات ارزی و ریالی

 (0299نسب و کریمی ) کردند. راستیاندهساله تحلیل 

عدم توسعه  م برحاک یعمااجت -یاقتصاد طیشرا

را در کشور  ینتیز بزیانو تجارت آ دیطلوب تولم

( با شناسایی و 0299ن )و همکارا عادلیمطالعه کردند. 

بندی عوامل موثر برصادرات محصولات شیلاتی رتبه

ترین عامل را به ترتیب شامل بهبود روابط ایران مهم

المللی، اصلاح قوانین و مقررات داخلی تجاری بین

 گمرک و کاهش قیمت تمام شده و تورم دانستند.

 Sagithaتوان از تحقیق نیز میدر خارج از کشور 

نام برد که عملکرد و بهبود جایگاه صادرات ( 2101)

 2101-2100محصولات دریایی هند را در بازه زمانی 

( عوامل موثر بر 2101)و همکاران  Potelwaنشان داد. 

ورزی آفریقای جنوبی را در رشد صادرات کشا

را مورد  2104تا  2110های بازارهای جهانی در بین سال

با تمرکز بر تولید بررسی قرار دادند و توصیه کردند 

توان رشد صادرات کشاورزی و ناخالص داخلی می

 تنوع بازار را بهبود بخشید.

این تحقیق نیز با هدف تحلیل زوایای مختلف 

ای برای صادرات ماهیان زینتی ایران به عنوان پشتوانه

پروری ایران بر اساس آخرین پایداری صنعت آبزی

را  0411الی  0289های صادرات سال ،آمارهای موجود

مورد بررسی قرار داده و راهبردهایی را برای بهبود آن 

 پیشنهاد می نماید.
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 هامواد و روش

تحقیق حاضر با مرور و بررسی اسنادی منابع و 

-زمینه –تحلیل محتوایی آماری به روش تحقیق موردی 

ای از طریق جستجو در بانك های اطلاعاتی و منابع 

گمرک و سازمان شیلات ای و تحلیل آمار کتابخانه

 اسلامی ایران، )گمرک جمهوری گرفتایران انجام 

(. ابتدا وضعیت موجود شناسایی و روند صادرات 0410

ماهیان زینتی مورد بررسی قرار گرفت. بطوری که با 

هدف تحلیل صادرات ماهیان زینتی از لحاظ مقداری و 

 0289ه در دسترس از سال سال 00ارزشی در یك دوره 

و ارزش صادرات به  مقدار 4، رشد هندسی0411الی 

کشور به تفکیك از طریق فرمول ذیل مورد بررسی  04

قرار گرفت تا روند این صادرات مشخص و تحلیل 

 شود. 

 

 
 

 نتایج 

 0/02بااه نفاار    4اشااتغال از  کنونتااا 0271از سااال   

هزار  021و تولید از  هیافتافزایش 0411هزار نفر در سال 

به ترتیب  میلیون قطعه رسیده است و 290د قطعه به حدو

رشاد داشاته درصاد  7/29و 1/21 حدود اشتغال و تولید

گوناه  71حدود  0280در سال  دهدنشان می آماراست. 

امااا در دوره مااورد  .سااتدر ایااران تکثیاار شااده ا ماااهی

  9/9میلیارد قطعه باا میاانگین ساالانه 001بررسی نزدیك 

د تولیاد صاورت گرفتاه درصا 5/9میلیارد قطعه با رشاد 

 است.

                                                           
Geometric growth rate 4 

ارزش صادرات ماهیان  2بر همین اساس شکل  

زینتی کشور را در مقایسه با صادرات کل آبزیان کشور 

 دهد.را نشان می 0289-0411در دوره سال های 

یازده ساله به آنها  کشوری که در این دوره 04از 

گرفته عراق تنها کشوری بوده که صادرات صورت

دلار هرساله از ایران واردات داشته و هزار  821حدود 

کشورهای مالزی، سریلانکا، آفریقای جنوبی و لبنان 

 2/2عراق با  0295اند. در سال تنها یکبار واردات داشته

میلیون دلار واردات ماهیان زینتی بیشترین واردات خود 

ها داشته است. هر چند ارزش واحد را در طی این سال

این دوره بعد از آفریقای  دلاری این کشور در 2/4

های دهنده ارزش نازل محمولهدلار( نشان 0/0جنوبی )

درصد  051صادراتی ایران به این کشور است. کویت با 

درصد بیشترین و  71رشد و تایلند با حدود منفی 

اند. کمترین رشد ارزش صادرات را در طول دوره داشته

میلیون دلار را  7/9در این دوره صادرات رقمی معادل 

هزار دلار سالیانه  885دهد که بطور متوسط تشکیل می

کشور  02درصد آن به عراق و مابقی به  1/92بوده که 

شده است. حداقل صادرات در سال دیگر مربوط می

بوده  0290هزار دلار در سال  7/221به ارزش  0274

 7/200میلیون دلار(، ترکیه ) 0/9است. عراق ) با 

هزار دلار( به ترتیب  7/058هزاردلار( و افغانستان )

اند. بیشترین ارزش صادراتی را در این دوره داشته

درصد و  1/52بیشترین رشد وزنی مربوط به کویت با 

درصد بوده است.  8/28سپس مربوط به آذربایجان با 

مالزی با  بیشترین ارزش واحد صادراتی نیز مربوط به

 دلار بوده است.  017دلار و سپس تایلند با  2/090
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 ایران  مقایسه ارزش صادرات ماهیان زینتی با کل صادرات آبزیان :2شکل 

 

 
 ایران مقایسه نسبت ارزش صادرات ماهیان زینتی به کل صادرات آبزیان :4شکل
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سبت صادرات ماهبان زینتی که ن 4 با توجه به شکل

دهد به کل صادرات آبزیان در این دوره را نشان می

درصد صادرات مربوط به ماهیان  25/1طور متوسط هب

درصد مربوط به  58/1با  زینتی بوده و بیشترین عملکرد

 است.بوده0295سال  

 

 بحث 

رشد  1/08به میزان  2120در یکساله منتهی به سال 

یان زینتی جهان وجود داشته که در ارزش صادرات ماه

درصد بوده است. در  2/20برای ماهیان آب شیرین 

واقع هلند بیشترین رشد صادرات را در جهان کسب 

 2/78 میلیون دلار 292طوری که از هنموده است. ب

میلیون دلار( سهم ماهیان آب شیرین بوده  217) درصد

 ه استمیلیون دلار رسید 217میلیون دلار به  252که از 

(CEPII, 2023 نتایج نشان داد در کنار رشد .)9/1 

میلیون  258درصدی صادرات ماهیان زینتی جهان از 

میلیون دلار، در همین دوره صادرات ایران  292دلار به 

هزار دلار رسیده و رشد  291هزار دلار به  772از حدود 

طوری که سهم صادرات هدرصد رسیده است. ب 9/5-به 

ی به کل صادرات شیلاتی ایران از سهم ماهیان زینت

درصد رسیده است. در صورتی  17/1درصد به  48/1

 02که رشد صادرات محصولات شیلاتی ایران با حدود 

میلیون دلار رسیده است. پس ایران تنها  554درصد به 

 سهم از صادرات ماهیان زینتی جهان را بر عهده 0/1

 دارد.

ری ایران در مقایسه با وجود سهم ناچیز مبادلات تجا

با جهان، رشد تولید، حجم و ارزش مبادلات و افزایش 

 عادلیدر تحقیق  2تنوع کشورها در صادرات از یك به 

نشاندهنده  0411کشور در سال  8( و تعداد 0289)

تلاش این صنعت در کشور و رشد بازاریابی این عرصه 

برای دستیابی به بازارهای دیگر به جزء عراق است که 

مواره صادرات به این کشور صورت گرفته است.  ه

اگر چه میانگین هزینه واحد صادراتی صدور هر 

دلار   سه چهارمکیلوگرم ماهی زینتی در این دوره 

 1/0دلار به  2/02درصدی آن از  9/01 -اما  رشد  ،بوده

دلار نشاندهنده کاهش احتمالی ارزش افزوده آن نسبت 

دلار به  2/02دوره از  صادرات است که در اینبه حجم 

دلار در کشور عراق رسیده است. عادلی و بایی  0

( نیز در تحلیل صادرات محصولات شیلاتی 0298)

( عراق را مهمترین مقصد صادراتی 0282-0292ایران )

تدوین راهبردهای صادراتی به منظور  ایران دانستند و

افزایش ارزش واحد صادرات را در کنار افزایش حجم 

گذاری دقیق سهم مقاصد صادراتی را با هدف صادرات

( نشان 0289) نمودند. عادلیقابل توجه مسوولین اعلام 

کشور صادرات  9به  0287 - 0272داده بود در دوره 

هزار دلار را  271صورت گرفته که رقمی معادل 

به ارزش  0274حداقل صادرات در سال  .دادتشکیل می

آب شور خلیج های دلار بوده است که گونه 2111

فارس به کشور ایتالیا صادر شده است. بطوری که 

های آب شور به ایتالیا بیشترین استمرار را صدور گونه

را داشته است.  0280تا  0274سال متوالی از سال  8طی 

است. در بوده 0272هزار دلار در سال  74حداکثر نیز 

صادراتی صورت  0284الی  0280و  0272سالهای 

هزار دلار(، هنگ  2/042به ترتیب ایتالیا ) با نگرفته و 

هزار دلار( بیشترین  7/15هزاردلار( و عراق ) 74کنگ )

اند. اما در دوره ارزش صادراتی را در این دوره داشته

از تعداد  کشور مقصد صادرات بوده که 04علی ف

کشورهای اروپایی کاسته شده و به جز آفریقای جنوبی 

است. با یه و آسیایی شدهمعطوف به کشورهای همسا

درصد تولید  5/9میلیون قطعه و رشد  290توجه به تولید 
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ست که تولید ا درصد صادرات نشاندهنده این 9/5و 

دلیل عدم نگاه هاست. پس ببرای صادرات هدفمند نبوده

ویژه به توسعه ماهیان زینتی در کشور و همچنین نبود 

ازار، حمایتی برنامه و راهبردی در زمینه تولید و ب

هدفدار صورت نگرفته و با وجود ظرفیت بیشتری که از 

آن در کشور وجود دارد با تلاش افراد توانمند قلیلی 

 است. موفقیت های فعلی  حاصل شده

توان با تدوین راهبردی مناسب و هدفمند بنابراین می     

گام اساسی در توسعه جامع این صنعت و مزایای آن 

ذیل های لازم مات و سیاستاقداکه برداشت بطوری

 رشد و توسعه صنعت ماهیان زینتی کشور تواند برایمی

  و در نتیجه صادرات آن محور قرارگیرد:

سازی صنفی در حوزه ماهیان زینتی کشور و تشکل -

 تشویق  و حمایت از آنها 

ریزی توسعه تقویت ساختارهای مدیریت و برنامه -

 های مستعد و ستاد سازمان شیلات ایرانفعالیت در استان

ساماندهی نظام آماری صنعت ماهیان آکواریومی  -

 کشور

و منافع  گذاریرسانی از زمینه های سرمایهاطلاع -

 اقتصادی تکثیر و پرورش ماهیان زینتی

های گمرکی تدوین استانداردها، بهسازی دستورالعمل -

 ها جهت حمایت از صدور ماهی زینتیو تعرفه

های کاربرد ابزار روابط عمومی با برگزاری نمایشگاه -

 المللی ماهیان زینتیتخصصی و بین

وسعه تدوین سیاست و برنامه اجرایی خاص برای ت -

 ایای و منطقهصنعت با محوریت گونه

های مطالعه و تدوین ضوابط و معیار فنی فعالیت -

 سازی بیمه محصولصنعت برای بستر

های جدید منحصر به فرد و همواره تولید انواع گونه -

 در حال تغییر برای رقابت صادراتی

 توجه به کیفیت تولید بالا با میزان مرگ و میر پایین -

های حمل و نقل و مدیریت کارآمد ی شیوهبهساز -

 تولید و بازاریابی با اتکاء به منابع انسانی توانمند

هدف گذاری پلکانی صادرات به کشورهای هدف  -

 گذاری شده با ارزش افزوده بالاتر

 

 یسپاسگزار

معاونت پژوهشی دانشگاه علوم از  ندگانگارن     

و  یماد تیجهت حما کشاورزی و منابع طبیعی گرگان

تشکر  یپژوهشتحقیق حاضر در قالب طرح از  یمعنو

 .ندینما یم

 منابع 

تااثیر . 0289 ،.ا ،گیلانپور ،س. ،یزدانی ،ز. ،اردکانی .0

. مقررات فنی و بهداشتی بر صاادرات میگاوی ایاران

 .0-9، (8)2 ،تحقیقات اقتصاد کشاورزی

. تعیااین وضااعیت 0284 .،پ ،مختاااری ،م.،حقیقاای .2

رورش میگاوی ایاران در بازارهاای پارقابتی صنعت 

بین المللی بر اساس مدل الماس رقابت ملای مایکال 

 .55-70،(2)08 ،صلنامه دانش مدیریت. فپورتر

مااروری باار  .0299، ح. ،کریماای ،ا. راسااتیان نسااب، .2

اجتمااعی حااکم بار عادم توساعه  -شرایط اقتصادی

. مطلوب تولیاد و تجاارت آبزیاان زینتای در کشاور

 .27-22، (4) 7، آبزیان زینتی

. سالنامه آماری شیلات 0282.، سازمان شیلات ایران .4

معاونات برناماه ریازی و توساعه  .0272-0280ایران

 ص. 42 .ت، دفتر برنامه و بودجهمدیری

 سازمان آماری . سالنامه0289 ،سازمان شیلات ایران. .5

 و ریازیبرناماه . معاونات0278-0288 ایران شیلات
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-برناماه دفتار. ایاران شایلات ساازمان منابع مدیریت

 .صفحه 14 .بودجه و ریزی
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